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ESTE MANUAL RECOGE LOS ELEMENTOS DE
IDENTIDAD GRAFICA DE TWELVE GRAPES Y LA
GAMA DE APLICACIONES DE US50 MAS
GENERALIZADO.

LA DENOMINACION, TIPOGRAFIA Y
COLORES CORPORATIVOS SERAN DE
UTILIZACION EXCLUSIVA PARA TODOS LOS
DOCUMENTOS QUE SE EDITEN, NO ESTA
PERMITIDA SU UTILIZACION EN
VERSIONES Y FORMATOS DISTINTOS A LOS QUE
SEESPECIFICAN EN LOS
APARTADOS CORRESPONDIENTES DE
ESTE MANUAL.

LAS NORMAS CONTENIDAS EN ESTE DOCUMENTO
DEEBEEN RESPETARSE Y MANTENERSE
CONSTANTES, A FIN DE FACILITAR UNA DIFUSION
UNICADELAMARCA, REFORZANDO Y
ACENTUANDO DEFINITIVAMENTE 5U
IDENTIDAD VISUAL.
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SU DISENO FUSIONA LA ELEGANCIA ATEMPORAL CON UN TOQUE CONTEMPORANEQ,
REFLEJANDO ASI LA TRADICION Y LA EXCLUSIVIDAD DE TWELVE GRAPES.

EL ELEMENTO VISUAL PRINCIPAL DEL LOGOTIPO ES LA IMAGEN DE DOCE UVAS
ENTRELAZADAS, QUE SIMBOLIZA LA PASION ¥ LA DEDICACION DE VINOS DE ALTA
CALIDAD.
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COMO VARIACIONES TENEMOS DOS VERSIONES ALTERNATIVAS:
LOGOTIPO, LOGOTIPO HORIZONTAL.

LAS VARIACIONES DEL LOGO SERAN USADAS EN MOMENTOS
DONDE LA VERSION PRINCIPAL NO ENCAJE, SEA REDUNDANTE
O EL ESPACIO LO REQUIERA.




AREA DE RESERVA
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LOS TAMANOS, POSICIONES Y PROPORCIONES DE LOS
ELEMENTOS DEL LOGOTIPO, DEBEN QUEDAR
ESTRICTAMENTE DEFINIDOS. ESTAS PROPORCIONES SE
MUESTRAN EN ESTA GRAFICA Y NO DEBEN SER ALTERADAS.

LOS MARGENES ESTAN DISENADOR PARA NO HACER
NINGUN TIPO DE IMPRESION ADICIONAL (RECUADROS,
TEXTOS, ELEMENTOS GRAFICOS, ETC) ALREDEDOR DEL
LOGOTIPO
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VERSIONES MONOCROMATICAS
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LOS CORPORATIVOS DEBERAN SER UTILIZADOS EN
TODAS LAS APLICACIONES. HABRA OCASIONES EN
QUE UN UNICO COLOR ES PERMITIDO. EN UNA
SUPERFICIE DE IMPRESION EN BLANCO, EL COLOR
DE IMPRESION UNICO DEBE SER NEGRO ©
VICEVERSA (BLANCO) SI LA SUPERFICIE ES NEGRA.
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A CONTINUACION DEJAMOS CLARAMENTE
ESTABLECIDAS CADA UNA DE LAS
APLICACIONES DEL LOGOTIPO SOBRE LOS
DISTINTOS FONDOS PERMITIDOS. SIEMPRE DE
DEBERAN ESCOGER ESTA CROMATICA EN EL
PANORAMA QUE SE PRESENTA Y NUNCA SE
UTILIZARA EL LOGOTIPO QUE NO ESTE EN ESTE
CONTEXTO.




COLORES COMPLEMENTARIOS

LOS COLORES COMPLEMENTARIOS SON LOS QUE PODRAN SER
USADOS PARAAPOYAR A LA PALETA PRINCIPAL SIN SER
LOS PREDOMINANTES EN LAS COMPOSICIONES.
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TIPOGRAFIA

I:) R | N C | p f | NUESTRA FUENTE DE MARCA PRINCIPAL ES LA ISTANBUL TYPE. LA USAMOS
PARA LA COMUNICACION IMPRESA Y EN LA WEB O REDES SOCIALES. PARA CUERPO

ISTANBUL TYPE DE TEXTO, © COMO TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA PODEMOS USAR ADDINGTON CF.

COMPLEMENTARIA

ADDINGTON CF
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Estw manual redne las harramiontas basicas para o correcto
wis y aplcasidn Grafch de la Marca Twelve Graged &0 lodad
wuz posibles axprezionss. Ha sido ideado pancando en laz
necaidades de todas aguellas personas rezponzablas de
nterpretar, articular. comu ar y aplicar [a marca en sus

diferentes &mbitos

El correcto ¥ canaiztants wo de la manca
Grapes contribuird a gue consigamos kos objetivos de
idantificasién ¥ refusrzo de la misma. Bz un trabajo de eguipa,

on of que todos participamosz para hacer do
Twralve GFEpSE UNA gFaN MArca




