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En el manual se indican las pautas a seguir para el correcto usoy manejo de los elementos qgue compo-
nen la identidad visual y ademas justificar cada una de las fases de construccion de la marca de
GLOBAL CUSTOM

El fin es mantener un orden y comunicar de la mejor manera posible los valores de la marca, para
medios digitales e impresos, por lo que cualquier persona responsable del uso y aplicacion debe ser
consistente y fiel a todos los alineamientos que se plantean a continuacion.
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APLICACIONES

Taza de café
Camiseta
Folder
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GL ﬂBAL CUSTOM LOGO PRINCIPAL

La version principal del imagotipo esta en posicion horizontal y
se coloca sobre un fondo blanco.
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VARIACIONES

Como variaciones tenemos tres versiones alternativas: imagotipo
Vertical, imagotipo y un logotipo.

Las variaciones del logo seran usadas en momentos donde la version
principal no encaje, sea redundante o el espacio lo requiera.
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AREAS

Esta érea esta definida a partir de X cue se obtiene de la prim-
era G del nombre de la marca.

El area de seguridad indica el espacio que se debe respetar al
Implementar elementos alrededor del logo, ya sean textos, ele-
mentos graficos, imagenes y otros aspectos..
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PRIMARIOS

BLANCO

295383
96%, 76%, 40% 37% 255256255
#1D3553 0%0%0%.0%
HFFFFFF

SECUNDARIOS

AZUL
OSCURO LIGHT
WHITE
181937
1009%,919%,49%,79% 187814
94%.63%33%,19 RGB 2f4'2034'024§
HIPAET? CMYK 49%,10%,0%,0%
HEX H#FAEAFS
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La tipografia principal es un componente esencial

de la identidad de la marca. La aplicacion rigurosa

de nuestra tipografia ayuda a proyectar una

identidad consistente a través de todos los

materiales de comunicacion. La tipografia

seleccionada para representar a nuestra marca es la
tipografia MONSTSERRAT.
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Usada para los textos de manual y
papeleria para mejor redaccion vy
visualizacion

Usada para los titulos para dar
sentido de importancia

Usada para los textos mas cortos.
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COMPLEMENTARIAS
CLASH DISPLAY
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X TRALIGHT
LIGHT
REGULAR
MEDIUM
SEMIBOLD
BOLD

COMPLEMENTARIAS

Clash Display sc caracteriza por ser una fuente elegante y moderna,
con lineas limpias y un diseno versatil que se adapta perfectamente a
diferentes elementos de diseno. Su estilo geometrico y su amplia vanri-
acion de pesos le dan dinamismo vy personalidad a la identidad visual de
la marca.

Se utiliza principalmente para titulares y destacar informacion impornr-
tante en los diferentes materiales de comunicacion de la empresa,
garantizando una presentacion coherente y profesional en cada uno
de sus productos y comunicaciones.
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VARIACIONES DE COLOR

Las variaciones seran usadas en casos alternos donde el principal
NO sea una opcion porgue sera repetitivo o se deba distinguir,
como por ejemplo: variacion de color en uniformes.

Estas variantes deben ser usadas con sumo cuidado, ya que al no

G L@ BAL CUSTOM G L@ BAL CUSTOM G L ”BAL CUSTOM tergliSzearrvIZ?bc'glores especificados en cada elemento puede llegar a
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POSITIVO Y NEGATIVO

En la implementacion del logo a una sola tinta se deben tener en
cuenta la version positivo y negativo, que son version realizadas
especialmente para funcionar en un solo color.

Positivo: Es donde el logo se encuentra en color negro de la marca
Vv en espacio restante esta en blanco.

Negativo: es donde el logo se encuentra en color White de la
marca y el espacio restante en color negro.
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CORRECTOS

Para la aplicacion correcta del logo se deben mantener las
dimenciones, colores y orden que pueden aprecian,

Con respecto al uso en fotografias se debe tener sumo cuidado
de usar las versiones positivo en un espacio claro y negativo en un
espacio oscuro.
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INCORRECTOS
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- INCORRECTOS

Ellogo no se debe distorsionar, cambiar proporciones, cambiar

GL#»BAL CUSTOM

combinar colores no compatibles, ser usado en fondos No visibles,
el uso de adornos o cualguier otra modificacion.

Todas las especificaciones dadas anteriormente, garantizan el
correcto usoy manejo dellogo

orden de los colores, usar colores no corporativos, anadir rotacion,
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ESTE MANUAL REUNE LAS HERRAMIENTAS BASICAS PARA EL CORRECTO USO Y APLICACION
GRAFICA DE LA MARCA GLOBAL COSTUM EN TODAS SUS POSIBLES EXPRESIONES.

HA SIDO IDEADO PENSANDO EN LAS NECESIDADES DE TODAS AQUELLAS PERSONAS RE-
SPONSABLES DE INTERPRETAR, ARTICULAR, COMUNICAR Y APLICAR LA MARCA EN SUS DIFER-
ENTES AMBITOS.

EL CORRECTO Y CONSISTENTE USO DE LA MARCA CONTRIBUIRA A QUE CONSIGAMOS LOS
OBJETIVOS DE IDENTIFICACION Y REFUERZO DE LA MISMA.
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